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Mitgliedschaft in der Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing 
Deutschland
 
Sachverhalt:
 
Die Stadtverwaltung Lahnstein hat einen Antrag auf Mitgliedschaft in der 
Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland (BCSD) gestellt. Die 
Mitgliedschaft eröffnet der Stadt Lahnstein die Möglichkeit, sich künftig noch 
intensiver in bundesweite Netzwerke des City- und Stadtmarketings einzubringen 
sowie von aktuellen Entwicklungen, Best-Practice-Beispielen und innovativen 
Ansätzen der Stadt- und Standortentwicklung zu profitieren.
 
Ein zentraler Bestandteil der künftigen Zusammenarbeit ist der regelmäßige 
Erfahrungsaustausch innerhalb der BCSD, insbesondere im Rahmen des jährlich 
stattfindenden Deutscher Stadtmarketingtag. Dieser bietet eine wichtige Plattform für
Fachdialog, Wissenstransfer und die Weiterentwicklung kommunaler 
Marketingstrategien.
 
Bereits in diesem Jahr hat die Stadt Lahnstein den Deutschen Stadtmarketingtag 
2026 in Frankfurt am Main besucht und dort erste wertvolle Impulse für die 
zukünftige Arbeit im Bereich Stadtmarketing und Innenstadtentwicklung gewonnen. 
Die Mitgliedschaft bildet somit eine strategische Grundlage für die Weiterentwicklung
des Stadtmarketings in Lahnstein und stärkt zugleich die Position der Stadt im 
überregionalen fachlichen Austausch.
 
Die Mitgliedschaft ist mit einem Jahresbeitrag in Höhe von 475,00€ kostenpflichtig. 
Als Mitglied erhält die Stadt folgende Leistungen:



Vorlage MV 26/5295

Seite -2-

Bundesweites Netzwerk und Erfahrungsaustausch
Zugang zu einem großen Netzwerk aus Städten, Stadtmarketingorganisationen, 
Wissenschaft und Dienstleistungswirtschaft. Zudem finden regelmäßige 
Austauschformate sowie Landestreffen der regionalen Verbände statt. 
 
Teilnahme an Fachveranstaltungen und Tagungen
Mitglieder profitieren von Veranstaltungen wie dem Deutscher Stadtmarketingtag 
und der Deutschen Stadtmarketingbörse. Dort werden aktuelle Entwicklungen, 
Strategien und Best-Practice-Beispiele vorgestellt und diskutiert. 
 
Fachinformationen und Wissenstransfer
Regelmäßige Newsletter, Publikationen, Leitfäden, Seminare und 
Informationsangebote unterstützen die fachliche Weiterentwicklung im Bereich 
Stadt- und Citymarketing. 
 
Beratung und Unterstützung
Die BCSD bietet fachliche Beratung, unter anderem zu Organisationsstrukturen des 
Stadtmarketings, Förderthemen sowie praxisbezogenen Fragestellungen wie etwa 
GEMA-Themen und Veranstaltungsorganisation. 
 
Interessenvertretung auf Bundes- und Landesebene
Die BCSD vertritt die Interessen ihrer Mitglieder gegenüber Politik, Ministerien und 
Institutionen und bringt sich aktiv in Prozesse der Innenstadt- und Stadtentwicklung 
ein. 
 
Zugang zu Best-Practice-Projekten und Innovationsimpulsen
Mitglieder erhalten Einblicke in erfolgreiche Projekte anderer Städte sowie aktuelle 
Entwicklungen in den Bereichen Innenstadtentwicklung, Stadtgestaltung, 
Digitalisierung und kooperative Stadtentwicklung. 
 
Vergünstigungen bei Leistungen und Veranstaltungen
Mitglieder erhalten reduzierte Teilnahmegebühren für Tagungen, Seminare, 
Veröffentlichungen sowie weitere Angebote der BCSD. 
 
Mitgliederportal und interne Arbeitshilfen
Über interne Plattformen und Projektpools können Mitglieder auf Arbeitshilfen, 
Praxisbeispiele und Austauschmöglichkeiten zugreifen.
 
 
(Lennart Siefert)
Oberbürgermeister




