Konzept LAHNSTEIN SICHTBAR (AT) — Urbaner Foto- und Erlebnisparcours zur
BUGA 2029

Zielsetzung

Das Projekt verfolgt zwei zentrale Ziele:

1. Die BUGA emotional in der Stadt verankern

Die Birgerinnen und Burger sollen die BUGA nicht nur als GroRveranstaltung
wahrnehmen, sondern als Chance fir die nachhaltige Entwicklung und Aufwertung
ihrer Stadt.

2. Besucher gezielt in die Innenstadt lenken

Der Parcours schafft eine visuelle Verbindung vom Rhein- und Lahnufer Gber Platze,
Unterfihrungen und Gassen bis in die Innenstadtbereiche von Ober- und
Niederlahnstein. Dadurch profitieren Einzelhandel, Gastronomie, Kulturorte und das
innerstadtische Leben.

Das Konzept

-,LAHNSTEIN SICHTBAR" verbindet Kunst, Stadtmarketing, Storytelling und
Besucherlenkung.

Grol3formatige Fotografien und kinstlerisch gestaltete Bildinstallationen werden
entlang einer Erlebnisroute im offentlichen Raum platziert. Die Motive zeigen nicht
nur Orte, sondern vor allem die Menschen der Stadt — Vereine, Ehrenamtliche,
Kulturschaffende, Gastronomen, Stadtfiihrer, Kiinstlerinnen und Kinstler sowie
engagierte Burgerinnen und Blirger.

Die Ausstellung erzahlt Lahnstein als lebendige, vielfaltige und zukunftsorientierte
Stadt zwischen Rhein, Lahn, Welterbe und BUGA.

Die Bildinstallationen fungieren gleichzeitig als modernes Leitsystem und laden
Besucher dazu ein, neue Wege durch die Stadt zu entdecken.

Gestaltung und Inszenierung
Die Ausstellung wird als urbane Freiluftgalerie konzipiert.
Mogliche Formate:

« freistehende Fotostelen

o groRRformatige Fassadenbanner

e Spanntransparente Uber StraRen und Gassen

« kunstlerische Wandinstallationen

e (gestaltete Unterfihrungen und Eingangsbereiche

Die Bildsprache orientiert sich an moderner Street-Art- und Magazinasthetik:
emotional, hochwertig, authentisch und aufmerksamkeitsstark.

Ein wichtiger Bestandteil ist der Wiedererkennungswert fur die Bevoélkerung:
,Das ist doch unser Chorleiter.”

,Das sind die Ehrenamtlichen vom Verein.“

,Das ist der Stadtfihrer am Hexenturm.*

Dadurch entstehen emotionale Bindung und Identifikation mit dem Projekt.



Mogliche Erlebnisstationen

Station 1 — Vom Rhein in die Stadt

Bereiche rund um Rheinpromenade, Anleger, Lahnmindung, Unterfiihrungen und
Zugange zur Innenstadt.

Station 2 — Urbanes Leben und Innenstadt

Salhofplatz, Hochstral3e, Burgstral3e, Kirchstral3e und zentrale Aufenthaltsorte mit
Fokus auf Gastronomie, Handel und Stadtleben.

Station 3 — Geschichte und Identitat

Hexenturm, Stadtmauer, historische Gebaude und kulturelle Orte als Verbindung von
Vergangenheit und Zukunft.

Die genaue Streckenflihrung und Motivplanung erfolgt in enger Abstimmung mit
Stadt, BUGA-Kontext und beteiligten Akteuren. Die Verantwortung fur Aufbau und
Installation der Ausstellung tragt die genehmigenden Stadtverwaltung, deren
Mitarbeiter die Aufstellung ausfuhren.

Digitaler Mehrwert
Alle Installationen erhalten einen QR-Code mit digitaler Erweiterung.
Maogliche Inhalte:

e Hintergrundgeschichten zu Orten und Menschen

e Interviews und Videoportrats

o Vorher-Nachher-Darstellungen der Stadtentwicklung
e Audiobeitrdge und Storytelling

« VerkniUpfung zu touristischen Angeboten

e« BUGA-bezogene Informationen

Zusatzlich ist ein begleitendes Fotobuch oder eine digitale Dokumentation zur BUGA-
Zeit denkbar.

Technische Umsetzung
Geplant sind zunachst rund 40-50 Motive.
Verwendet werden:
e witterungsbestandige und recycelbare Materialien

e Banner- und Plattensysteme

e UV-bestandige Drucke

e Anti-Graffiti-Beschichtungen

o textile oder transparente Spannsysteme

Die Foto- und Textproduktion erfolgt im Zeitraum 2027 bis 2028. Eine erste
Umsetzung oder Teilinstallation ware bereits 2028 moglich.

Finanzierung und Forderméglichkeiten

Die Kosten flr Konzeptionsarbeit, fotografische Umsetzung, Storytelling sowie
Aufwandsentschadigungen und Honorare belaufen sich auf rund 15.000 Euro.
Diese Projektbestandteile konnen voraussichtlich Gber das Regionalbudget der
Lokalen Aktionsgruppen (LAG) der jeweiligen LEADER-Region gefdrdert werden.



Eine Antragstellung ware im Jahr 2027 moglich.

Je nach Projektqualitat ist eine Forderung zwischen 60 % und 80 % realistisch. Der

Eigenanteil lage entsprechend zwischen 20 % und 40 %.

Die Produktionskosten fur Druck, Materialien und Installation belaufen sich

voraussichtlich auf zusatzliche 6.000 Euro abhangig von Grof3e, Qualitat und
Standort. Die Kosten missten im Produktionsjahr 2028/2029 nachfinanziert werden,
da Projekte des Regionalbudgets grundséatzlich im selben Forderjahr umgesetzt

werden missen.

Eine ergdnzende Forderantragstellung fir die spatere Produktionsphase ist

grundsatzlich zu einem spéateren Zeitpunkt moglich.

Mehrwert fur Lahnstein
-,LLAHNSTEIN SICHTBAR" ist weit mehr als eine Fotoausstellung.
Das Projekt schafft:

Identifikation mit der BUGA 2029
emotionale Stadtkommunikation

moderne Besucherlenkung

zusatzliche Aufenthaltsqualitat

Sichtbarkeit fir Ehrenamt und Vereine
neue Impulse fur Innenstadt und Tourismus

eine visuelle Verbindung zwischen Rhein und Stadt

Die Stadt wird nicht nur Kulisse der BUGA — sie wird selbst zur erzahlten
Erlebniswelt.

Umsetzung des Projekts:
Begleitet wird das Projekt von Dr. Rudiger Heimlich und Michael Bause.



