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Vorstellung des Stadtmarketingkonzepts: BAARE ON HEINZE
 
Sachverhalt:
 
Identitätsfiguren der Stadt Lahnstein im Kontext der BUGA 2029
 
Die Stadt Lahnstein entwickelt im Rahmen der Vorbereitungen zur 
Bundesgartenschau 2029 kontinuierlich neue Ansätze im Bereich Stadtmarketing 
und Besucherkommunikation. Hierbei soll das bestehende Konzept rund um die 
Figuren „Baare on Heinze“ künftig weiterentwickelt und als identitätsstiftendes 
Element der Stadt etabliert werden.
 
Mit „Baare & Heinze“ besteht bereits heute ein wiedererkennbares Symbolpaar, das 
im Stadtmarketing sowie im öffentlichen Raum Verwendung findet und positive 
Resonanz erzeugt hat. Die Figuren sind unter anderem zusammen auf historischen 
Kanaldeckeln dargestellt und somit bereits im Stadtbild verankert. Ergänzend trägt 
der sogenannte „Baareschesser“ am Lahnufer zur bildhaften Wiedererkennbarkeit 
bei.
 
Ziel des Konzeptes ist die Entwicklung von „Baare on Heinze“ zu dauerhaften 
Identifikationsfiguren der Stadt Lahnstein. Hierdurch sollen insbesondere die 
städtische Identität gestärkt, das Stadtmarketing emotionalisiert sowie ein modernes 
und touristisch nutzbares Markenbild geschaffen werden.
 
Die Figuren sollen künftig als sympathische Botschafter der Stadt fungieren und 
sowohl Bürgerinnen und Bürgern als auch Gästen einen niedrigschwelligen Zugang 
zur Stadtidentität ermöglichen. Gleichzeitig bilden sie eine Grundlage für eine 
einheitliche Kommunikations- und Produktlinie im Kontext der touristischen 
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Entwicklung zur BUGA 2029.
 
Vorbild sind erfolgreiche Identitätsfiguren anderer Städte, wie beispielsweise der 
„Schängel“ in Koblenz, die „Mainzelmännchen“ in Mainz oder die „Ampelmännchen“ 
in Berlin. Im Rahmen der BUGA 2029 ist vorgesehen, „Baare on Heinze“ verstärkt im
Stadtbild und in der Besucherkommunikation einzusetzen, unter anderem im 
geplanten BUGA-Infopoint im Alten Rathaus.
 
 
Anlagen:
Stadtmarketingkonzept Baare on Heinze
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Oberbürgermeister
 
 
 
 




