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AUSGANGSLAGE

Die Stadt Lahnstein entwickelt im Rahmen der Vorbereitungen zur BUGA 2029 zunehmend
neue Ansdtze im Bereich Stadtmarketing und Besucherkommunikation.

Mit den Figuren Baare & Heinze besteht bereits ein erstes wiedererkennbares Element, das
im Stadtbild und Stadtmarketing bereits eingesetzt wird und positive Resonanz erzeugt hat.
Die Figuren sind zudem bereits auf historischen Kanaldeckeln gemeinsam dargestellt und
damit bereits heute als Teil des Stadtbildes verankert. Ergdnzend ist der sogenannte
.Baareschesser” am Lahnufer als lokales Wahrzeichen bereits vorhanden und stdrkt die
bildhafte Wiedererkennbarkeit der Marke im 6ffentlichen Raum.






ZIELSETZUNG

Das Konzept verfolgt die Weiterentwicklung von Baare & Heinze zu dauerhaften
Identifikationsfiguren der Stadt Lahnstein.
Zentrale Ziele sind:

e Stdrkung der stddtischen Identitdt und Wiedererkennbarkeit

e Emotionalisierung des Stadtmarketing

e Entwicklung eines modernen, touristisch nutzbaren Markenbildes

e Schaffung einer Grundlage fiir zukiinftigen Marken- und Produktaufbau



KONZEPTIDEE

Baare & Heinze sollen kuinftig als sympathische, wiedererkennbare Stadtfiguren etabliert
werden, die Lahnstein auf moderne und niedrigschwellige Weise reprdsentieren.
Sie dienen als:

e Identifikationsfiguren fiir Biirgerinnen und Biirger

e Botschafter der Stadt im touristischen Kontext

e Trdger einer einheitlichen Kommunikations- und Produktlinie
Das Konzept orientiert sich dabei an erfolgreichen Beispielen anderer Stadte, in denen
Figuren wie der Schdngel in Koblenz, die Mainzelmdnnchen in Mainz oder die
Ampelmdnnchen in Berlin zu starken Markenidentitdten geworden sind.




EINSATZ IM KONTEXT BUGA 2029

Im Rahmen der BUGA 2029 sollen Baare & Heinze eine sichtbare Rolle im Stadtbild und in der
Besucherkommunikation iibernehmen.

Geplant ist insbesondere der Einsatz im kiinftigen BUGA-Infopoint im Alten Rathaus, wo die
Figuren als identitdtsstiftendes Element Besucher begriif3en.

Damit wird ein verbindendes Element zwischen Stadt, Bevolkerung und Gdsten geschaffen.



PRODUKT- UND MARKENENTWICKLUNG
(BESTEHEND UND GEPLANT)

Einfihrung der Stadtfiguren Baare & Heinze im Stadtmarketing durch moderne Grafiken.
Erstellt durch den Kunstler Dennis Nuf3baum orientiert an den bereits existierenden
Darstellungen.




PINS

Einfihrung eines ersten Baare-
Ansteckpins aus Soft Emalie (20mm)
als Verkaufsartikel in der
Touristinformation. Heinze-
Ansteckpins in Produktion.




HONIG

Im Rahmen des Stadtmarketingkonzeptes ,Baare &
Heinze“ wurde mit dem Lahnstein-Honig bereits ein
erstes regionales Produkt erfolgreich eingefiihrt. Der
von ortlichen Imkern produzierte Honig wird mit den
Motiven ,Baare” und ,Heinze“ vermarktet und ist
exklusiv tiber die Touristinformation Lahnstein
erhaltlich. Das Produkt verbindet regionale Identitdt mit
touristischer Vermarktung und stdrkt zugleich die
Wiedererkennbarkeit der Stadtmarke.







SOCKEN

Zwischen Rhein und Lahn geboren: Diese Socken feiern
das Kultmotiv BAARE ON HEINZE aus Lahnstein.
Geschaffen von der Designschmiede Winecraft. Fur
Entdecker, Heimatfans und alle, die ein Stiick Lahnstein
am Fuf tragen wollen. Fresh, lokal, legendar.

Release: April 2027



WEITERE PRODUKTE

In Zukunft sollen folgende Produkte folgen:
e Taschen
e Wein (aus der Region)
e Bier (aus Lahnstein)
e Magnete



VIELEN DANK FUR DIE
AUFMERKSAMKEIT!
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